
T I M B E R L A N D
Recommandation social média

P I E R R E  C L A Y E R  -  V I C T O R  F R E D O N  -  L U C A S  A B A U Z I T  -  N I C O L A S  G U E G U E N



Audit Timberland (monde)

POST 1
Tx d'engagement: 0,39%

POST 2 
Tx d'engagement: 0,24%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,17%

I N S T A G R A M  3 M  A B O N N É S

POST 1
Tx d'engagement: 0,018%

POST 2 
Tx d'engagement: 0,053%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,062%

T W I T T E R  1 5 5  8 8 7  A B O N N É S



Audit Cat Footwear (monde)

POST 1
Tx d'engagement: 0,53%

POST 2 
Tx d'engagement: 1,04%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,28%

I N S T A G R A M  1 0 7  0 0 0  A B O N N É S

POST 1
Tx d'engagement: 0,20%

POST 2 
Tx d'engagement: 0,08%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,08%

T W I T T E R  2  5 1 7  A B O N N É S



Audit Dr Martens (monde)

POST 1
Tx d'engagement: 7,04%

POST 2 
Tx d'engagement: 1,05%

POST 3 
Tx d'engagement: 1,22%

I N S T A G R A M  2 , 5 M  A B O N N É S

POST 1
Tx d'engagement: 0,07%

POST 2 
Tx d'engagement: 0,03%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,07%

T W I T T E R  1 7 1  4 0 0  A B O N N É S



Audit Carhartt (monde)

POST 1
Tx d'engagement: 3,44%

POST 2 
Tx d'engagement: 5,53%

POST 3 
Tx d'engagement: 3,56%

I N S T A G R A M  1 M  A B O N N É S

POST 1
Tx d'engagement: 0,03%

POST 2 
Tx d'engagement: 0,11%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,16%

T W I T T E R  2 5  2 0 0  A B O N N É S



Audit The North Face (monde)

POST 1
Tx d'engagement: 0,7%

POST 2 
Tx d'engagement: 1,52%

POST 3 
Tx d'engagement: 1,51%

I N S T A G R A M  4 , 5 M  A B O N N É S

POST 1
Tx d'engagement: 0,012%

POST 2 
Tx d'engagement: 0,015%

POST 3 
Tx d'engagement: 0,15%

T W I T T E R  4 7 1  1 5 4  A B O N N É S



VERBATIMS CAT FOOTWEAR 



VERBATIMS CAT FOOTWEAR 



VERBATIMS THE NORTH FACE 



VERBATIMS THE NORTH FACE 



VERBATIMS DR MARTENS 



VERBATIMS DR MARTENS 



VERBATIMS CARHARTT 



VERBATIMS CARHARTT 



VERBATIMS TIMBERLAND 



VERBATIMS TIMBERLAND 



CHAUSSURE À
LA MODE

TENDANCE SNEAKERS OUTFITS

M o t s - c l é s  “ m o d e ”  Y o u t u b e

LOOK
STREETWEAR



Twitter

MODE – FASHION – CRÉATION –
STYLE – SHOPPING – BEAUTY –
STYLISME – TEXTILE – WEAR –

BEAUTÉ – LIFESTYLE – COUTURE –
DÉFILÉ – ACCESSOIRES – ÉLÉGANT –
CADEAU - LOOK – PRETAPORTER –

SEXY – TENDANCES –

Instagram

FASHION - MODE- LOOKBOOK -
FASHIONINSPIRATION - FALLLOOK -

FALLOUTFIT - STREETSTYLE - CLASSY
- FASHIONWEEK - STYLEFASHION -

CASUAL - SWAG - SUIT -
NOIRETBLANC - FRANCE - OOTD -

MODEFEMME - CUTE -
FASHIONSTYLE - HAIR

M o t s - c l é s



Mapping
C o m m u n i c a t i o n  p r é m i u m

C o m m u n i c a t i o n  f o n c t i o n e l l e

A p p r e c i a t i o n  +A p p r e c i a t i o n  -



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@MANONLAIME

84K abonnés / 4,5% tx
engagement moyen

@LISONSEB

77K abonnés / 4,9% tx
engagement moyen

@ZOEMARCHAL

23,5K abonnés / 9% tx
d’engagement moyen



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@ANNABZLL

23,2K abonnés / 6% tx
d’engagement moyen

@MONSIEURKOOL

112K abonnés / 2% tx
d’engagement moyen

@LYLYBARLOY

29,2K abonnés / 5,9% tx
d’engagement moyen



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@LE_MONDE_DE_SAM

28,5K abonnés / 1,7% tx
d’engagement moyen

@MADAME.L__

10,2K abonnés / 4,2% tx
d’engagement moyen

@MARIEDANEDE

74,2K abonnés / 2,2% tx
d’engagement moyen



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@MAY.BERTHELOT

76,5K abonnés / 3,9% tx
d’engagement moyen

@GUIRUCH

93,6K abonnés / 7,2% tx
d’engagement moyen

@WENDYSWAN

54,9K abonnés / 7,3% tx
d’engagement moyen



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@AMELIE.DIAS

33,8K abonnés / 0,66% tx
d’engagement moyen

@ELSA MUSE

51,4K  abonnés / 4,2% tx
d'engagement moyen

@LE_PETIT_FRANÇAIS

62,4K abonnés / 5,3% tx
engagement moye



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@JEROME.C_

33,8K abonnés / 0,66% tx
d’engagement moyen

@STYLNOXE

61,4K abonnés / 3,7% tx
d'engagement moyen

@UPPERWESTGUYS

49,7K abonnés / 9,3% tx
d'engagement moyen



I n f l u e n c e u r s  m o d e

@STEVEN_BTN

10K abonnés / 12,2% tx
engagement 

@CHAUDLAINE

61,4K abonnés / 3,7% tx
d'engagement moyen



S H C



#CATCHINGTHENEWS

S u r f e r  s u r  l ' a c t u a l i t é



#WEDNESDAYSURVEY

C h a q u e  m e r c r e d i ,  n o u s  p o s t e r o n s  u n  s o n d a g e
e n  r a p p o r t  a v e c  n o s  v a l e u r s



#BETHENEXTONE

C o m m e  l e s  M o m e n t s  p e r m e t t e n t
d e  r e g r o u p e r  d e s  h i s t o i r e s  v i a  l e s

T w e e t s  d e s  i n t e r n a u t e s ,  n o u s
c h o i s i r o n s  c h a q u e  l u n d i  l e s

m e i l l e u r e s  r é u s s i t e s  d e  l a  s e m a i n e
p r é c é d e n t e  d e  n o s  a b o n n é s .  

P o u r  ê t r e  d a n s  n o t r e  M o m e n t ,  l e s
a b o n n é s  d e v r o n t  t w e e t e r  a v e c  l e

h a s h t a g  # J e F r a n c h i s L e P a s  e t
p a r l e r  d e  l e u r  c h a l l e n g e  r é u s s i .

N o t r e  M o m e n t  s e r a  a i n s i
p e r s o n n a l i s é  p o u r  n o s  a b o n n é s  e t

l e s  m o t i v e r a  à  “ f r a n c h i r  l e  p a s ” .

#



#HUMANADVENTURE

N o u s  p o s t e r o n s  l e s  t h r e a d s
t o u s  l e s  v e n d r e d i s  s o i r s  e t
n o u s  d é t a i l l e r o n s  c o m m e n t

u n e  p e r s o n n e  c o n n u e  a
f r a n c h i  l e  p a s  p o u r  a r r i v e r

o ù  e l l e  e n  e s t  a c t u e l l e m e n t .
N o u s  e x p l i q u e r o n s  l e s
é t a p e s  q u ’ i l  o u  e l l e  a

e n d u r é  e t  c o m m e n t  i l  o u
e l l e  a  f a i t  p o u r  l e s

s u r m o n t e r .



PROFIL & BIO

M



POST INSTAGRAM UGC

R e l a i s  d e s  p h o t o s  U G C  :  

-  E n g a g e  d a v a n t a g e  l a  c o m m u n a u t é
e n  r e l a y a n t  l e u r s  p h o t o s
-  1  p h o t o  U G C  p a r  s e m a i n e  
-  T a g  +  C o m m e n t a i r e  d e  l a  p h o t o

O b j e c t i f  :  C r é e r  u n e  i m a g e  d e  m a r q u e
i n c l u a n t  s e s  c o n s o m m a t e u r s  s u r  I G



POST INSTAGRAM UGC

P r o d u i r e  1 2  p o s t s  d u r a n t  l e  m o i s  :

L e s  p o s t s  d e  g a u c h e  r e p r é s e n t e n t  l e s  v a l e u r s
c i t a d i n e s  e t  u r b a i n e s  d e  l a  m a r q u e .

L e s  p o s t s  a u  c e n t r e  s o n t  d e s  U G C  ( r e l a i s  d e s
p h o t o s  d e  n o s  c l i e n t s )  p e r m e t t a n t  d ’ i n t e r a g i r
d a v a n t a g e  a v e c  l a  c o m m u n a u t é .

L e s  p o s t s  d e  d r o i t e  r e p r é s e n t e n t  l a  v i s i o n
n a t u r e l l e  d e  l a  m a r q u e .  

L e s  t r o i s  p o s t s  d u  b a s  p l u s  p r o m o t i o n n e l s ,
m e t t e n t  e n  a v a n t  l e s  t e n d a n c e s  e t  l e s
h a s h t a g s  d e  l a  m a r q u e  t o u t  e n  r e s p e c t a n t
l ’ o r d r e  u r b a i n  e t  n a t u r e l .



T r o u v e r  u n ( e )  i n f l u e n c e u r ( s e )  p e u  s p o r t i f ,
e t  l u i  d e m a n d e r  d e  f a i r e  u n  l i v e  o ù  l u i
( e l l e )  e t  s e s  a m i s  f o n t  u n e  r a n d o n n é e
d a n s  u n  l i e u  q u i  n e  c o n n a i s s e n t  p a s .  

T o u t  c e l a  a v e c  l a  p a n o p l i e  d u  c a t a l o g u e
T i m b e r l a n d .

R é p é t e r  c e t t e  a c t i o n  1  s a m e d i  s u r  2  a v e c
d e s  i n f l u e n c e u r s ( s e s )  d e  t o u s  h o r i z o n s .

#StoryTrekking
1 samedi sur 2 Story instagram



Story instagram
F a i r e  2  f i l t r e s  d i a m é t r a l e m e n t  o p p o s é s .

L ’ u n  t o u r n é  n a t u r e ,  o ù  i l  s e r a i t  p o s s i b l e
p o u r  l ’ u t i l i s a t e u r  d e  m e t t r e  s a  t ê t e  s u r  l e

c o r p s  d e  q u e l q u ’ u n  f a i s a n t  d u  t r e k k i n g
d a n s  u n  l i e u / p a y s a g e  m a g n i f i q u e .  

L e  s e c o n d ,  s e  p l a c e  e n  h a u t  d ’ u n  g r a t t e -
c i e l  a v e c  l a  v u e  s u r  l ’ e n s e m b l e  d e  l a  v i l l e .

#ChooseYourLife
1 samedi sur 2 



Vers une cible B to B



# N o s G r a n d e s R a c i n e s
M i s e  e n  a v a n t  d e s  c o l l a b o r a t e u r s  s o u s  f o r m e  d e
s u c c e s s  s t o r y  t o u s  l e s  l u n d i s .
U n  p h o t o g r a p h e  p r o f e s s i o n n e l  v i e n d r a  s u r  l e
l i e u  d e  t r a v a i l  d e  l a  p e r s o n n e  c h o i s i e ,  l a
p r e n d r e  e n  p h o t o .  E l l e  s e r a  e n s u i t e  m i s e  e n
a v a n t  s u r  l e  L i n k e d I n  d e  T i m b e r l a n d .  E l l e  p o u r r a
r é c u p é r e r  l ’ i n t é g r a l i t é  d e s  p h o t o s  e n  b o n u s .

O b j e c t i f s  :  

- T r a v a i l l e r  l ’ a f f e c t  d e  l a  m a r q u e  a v e c  
s e s  e m p l o y é s  e t  l e  r e n d r e  v i s i b l e  à  t o u s

- F a v o r i s e r  l a  m a r q u e  e m p l o y e u r

- R e p r é s e n t e r  l a  p a s s i o n  à  t r a v e r s  l a  m a r q u e





# J e F r a n c h i s L e P a s

C a m p a g n e  d e  r e c r u t e m e n t  q u i  s e r a  r e l a n c é e
c h a q u e    s a m e d i  p e n d a n t  2  m o i s .   E l l e  s e r a
b a s é e  s u r  l e  d é v e l o p p e m e n t  p e r s o n n e l  d e s
f u t u r s  e m p l o y é s .  P o u r  y  p o s t u l e r ,  i l  f a u d r a
i n c l u r e  l e  h a s h t a g  r e g r o u p a n t  a i n s i  l e s
c a n d i d a t u r e s .

O b j e c t i f s  :  

- R e c r u t e r  d e s  p e r s o n n e s  m o t i v é e s  à  l a  f o i s
p o u r  l e  t r a v a i l  m a i s  a u s s i  p o u r  d é v e l o p p e r
l e u r  p r o j e t  p e r s o n n e l

- T r a v a i l l e r  l ’ i m a g e  s y m p a t h i e  d e  l a  m a r q u e  v i s
à  v i s  d e  t o u t  l e  m o n d e





# O n F a i t L a P a i r e
D e u x  p e r s o n n e s  t r a v a i l l a n t  c h e z  T i m b e r l a n d  à  d e s
p o s t e s  d i f f é r e n t s  é c h a n g e n t  l e u r s  p o s t e s  p e n d a n t  1
s e m a i n e ,  p u i s  f o n t  u n e  i n t e r v i e w  p o u r  p r é s e n t e r  l e u r
m é t i e r  d ’ o r i g i n e  e t  l a  m a n i è r e  d o n t  i l s  o n t  p e r ç u  l e
m é t i e r  d e  l ’ a u t r e  s o u s  f o r m e  d ’ é c h a n g e  e n t r e  l e s
d e u x  e m p l o y é s .  C e t t e  i n t e r v i e w  s e r a  d i f f u s é e  t o u s
l e s  j e u d i s .

O b j e c t i f s  :  

- F a i r e  d é c o u v r i r  l e s  m é t i e r s  d e  l a  m a r q u e  a u x
p e r s o n n e s  e x t é r i e u r e s  s o u s  u n e  f o r m e  i n t e r a c t i v e

- C r é e r  p u b l i q u e m e n t  d u  l i e n  e n t r e  l e s  e m p l o y é s  d e  l a
m a r q u e  a f i n  d e  l a  r e n d r e  h u m a i n e  a u x  y e u x  d e s
i n t e r n a u t e s

- E n  i n t e r n e ,  f a i r e  d é c o u v r i r  l e s  d i f f é r e n t s  m é t i e r s  d e
l ’ e n t r e p r i s e  a u x  e m p l o y é s  e t  c r é e r  u n  s e n t i m e n t
d ’ a p p a r t e n a n c e





# T i m b e r D a t a
# T i m b e r D a t a  e s t  l a  “ D a t a  q u i  t o m b e r a ”  t o u s
l e s  m e r c r e d i s .
C ’ e s t  u n e  p r é s e n t a t i o n  d e  d a t a  l i é e  à
d i f f é r e n t s  d o m a i n e s  :

- R e t o m b é e  d ’ u n e  O P
- U n e  s t a t i s t i q u e  i n t e r n e
- U n e  s t a t i s t i q u e  R S E

O b j e c t i f s  :  

- M a i n t e n i r  l e s  i n t e r n a u t e s  s u r  l e  p o s t  v i a
l ’ i n f o g r a p h i e

- F a i r e  i n t e r a g i r  l e s  p r o f e s s i o n n e l s  d u  s e c t e u r

- M o n t r e r  l e  d y n a m i s m e  d e  T i m b e r l a n d





LOUISE
@LOUISE_CDN

53.5K abonnés

-

Danse

JUNIOR JMSS
@JUNIORJMSS

83.9K abonnés

-

Danse

GHAZI BEJAOUI
@SICOBEATBOX

24.6K abonnés

-

Musique/Beatbox

MARYNE
@MARYNEPONSARD

140.9K abonnés

-

Mode

I n f l uenceu r s  T i kTok

MARIE HAMON
@HAMONMARIE

56.2K abonnés

-

Danse





Le challenge
#DanceLikeATree

P a r t i c i p e z  a u  c h a l l e n g e  # D a n c e L i k e A T r e e  p o u r  c o n t r i b u e r  à  l a  r e f o r e s t a t i o n  d e s

f o r ê t s  A u s t r a l i e n n e s  !  P o s e z  v o t r e  s m a r t p h o n e  e t  f i l m e z - v o u s  e n  r é a l i s a n t  v o t r e

p l u s  b e l l e  i m i t a t i o n  d ' a r b r e  s u r  l e  r y t h m e  d e  P e n  P i n e a p p l e  A p p l e  T r e e .  C h a q u e

v i d é o  r e v e r s e r a  1 €  à  l ' a s s o c i a t i o n  d e  r e f o r e s t a t i o n  A u s t r a l i e n n e  p u i s  s e r a

r e p u b l i é e  s u r  l e  s i t e  i n t e r n e t  T i m b e r l a n d . c o m .

L a  f o r ê t  n ' a t t e n d  q u e  v o u s  !

https://youtu.be/Ct6BUPvE2sM?t=29


Explications

L ’ i n f l u e n c e u r  m u s i q u e  /  b e a t b o x  v a  r e p r e n d r e  l a  c h a n s o n  “ P e n  P i n e a p p l e
A p p l e  P e n ”  ( h t t p s : / / y o u t u . b e / C t 6 B U P v E 2 s M ? t = 2 9 )  e t  c h a n g e r  l e s  p a r o l e s .

P a r o l e s  d e  b a s e  d u  r e f r a i n  : “ I  h a v e  a  p e n ,  I  h a v e  a n  a p p l e ,  A p p l e  p e n ”

P a r o l e  d e  n o t r e  r e f r a i n  : “ I  a m  a  t r e e ,  i  h a v e  a  d a n c e ,  I  D a n c e L i k e A T r e e ”

L e s  5  i n f l u e n c e u r s  r e p r e n d r o n t  e n s u i t e  l a  m u s i q u e  a v e c  l e s  p a r o l e s  e t  f e r o n t
u n e  v i d é o  p o u r  l a n c e r  l e  c h a l l e n g e .

https://youtu.be/Ct6BUPvE2sM?t=29


VICTOR FREDON LUCAS ABAUZIT NICOLAS GUEGUEN

Merci Marc :)

PIERRE CLAYER


